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INTRODUCCION: ALGUNAS REFLEXIONES SOBRE LA
RELACION CINE, LUGARES IMAGINADOS Y TURISMO

EDNA ROZO!
MARTA LUCIA VELEZ RIVAS?

La Facultad de Administracion de Empresas Turisticas y Hoteleras de la
Universidad Externado de Colombia organizo6 en octubre de 2019, en Bogota,
el simposio: Cine, lugares imaginados y turismo, cuyo objetivo fue analizar los
imaginarios turisticos de ciudades y lugares asociados a la fantasia, al mito,
al terror y a la aventura, entre otros, los cuales han sido recreados a través
del séptimo arte, generando profundos efectos de ensonacion y deseos de
viaje en los turistas. El evento contd con el apoyo del Festival de Cine de
Bogota, Proimagenes y Procolombia, quienes se unieron en esta iniciativa,
primera que se realiza en Colombia sobre la tematica.

La relacion entre cine y turismo es de reciente aparicion. LLos primeros
analisis surgen en la década de los noventa del siglo pasado, bajo la perspectiva
de los estudios anglosajones que se adelantaron sobre movie-induce-tourism:
“Probablemente sin pretenderlo, la industria turistica encontr6 en el primer
cine un aliado natural del que servirse en su afan por alertar el imaginario
colectivo llamando la atencion sobre determinados lugares y culturas sus-
ceptibles de convertirse en destinos” (Del Rey Reguillo, 2012).

1 Doctora en Estudios Sociales, Universidad Externado de Colombia. Master de Gestion en
Turismo Cultural, Fundacion Canada Blanch, Valencia, Espafia, 2006. Maestria en Planificacion
y Administracion del Desarrollo Regional, ciDER, Universidad de L.os Andes, 2000. Master di
Turismo, Scuola Internazionale di Science Turistiche, 1998. Administradora de Empresas Turisti-
cas y Hoteleras, Universidad Externado de Colombia, 1990. Decana Facultad de Administracion
de Empresas Turisticas y Hoteleras, Universidad Externado de Colombia, septiembre de 2016.
Directora de la Maestria en Planificacion y Gestion del Turismo 2012-2018. Coordinadora de
Investigaciones, febrero de 2000-mayo de 2017.
Docente en varios programas de maestria en Colombia y México e investigadora en temas relacio-
nados con politicas publicas, planificacion, desarrollo territorial, turismo sostenible e imaginarios
sociales del turismo. Correo electrénico: edna.rozo@uexternado.edu.co

2 Antropologa, Universidad Nacional de Colombia. Candidata a doctora en Estudios Sociales,
Universidad Externado de Colombia. Docente-investigadora, Grupo de Investigacion Turismo
y Sociedad. Facultad de Administraciéon de Empresas Turisticas y Hoteleras, Universidad Ex-
ternado de Colombia. Bogota, Colombia. Correo electrénico: martha.velez@uexternado.edu.co
marluvelez@gmail.com
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Desde inicios del 2000 empiezan a surgir nuevas reflexiones sobre esta
perspectiva (Beeton, 2005; Warick, 2006; Chieko, 2008; Eugeni, 2009; Ce-
sare, D’Angelo y Rech, 2009; Aertsen, 2011; Del Rey Reguillo, 2007 y 2012;
Loftsdottir, Kjartansdottir y Katrin, 2017), en las que se ilustran diversos
casos a nivel mundial. Algunos destacan la produccion filmica asociada a la
recreacion de lugares o hechos historicos, a partir de los cuales se ha gene-
rado un interés por visitar aquellos espacios de remembranza, lo bucdlico,
la vida feliz, la guerra, los lugares pintorescos, etc. Otros se han centrado
en analizar el impacto que han tenido las producciones filmicas en relacion
con la marca y el posicionamiento de los destinos de sol y playa o de algunas
ciudades, como es el caso de Malaga, Benidorm, Valencia, en Espana, o las
que recred6 Woody Allen en ciudades como Nueva York, Barcelona, Roma,
Londres, Paris, etc. Mas recientemente surgen analisis desde perspectivas
sociologicas o culturales, en las que se profundiza en la perspectiva de género,
cine y turismo o en la construccion de estereotipos a partir de personajes
que escenifican al hombre rudo, los destinos exotizados, como es el caso de
los ultimos filmes de Islandia.

En términos generales, la relacion cine y turismo muestra la profunda
influencia que generan las narrativas de los lugares recreados a través de la
pantalla, en los imaginarios colectivos y en las decisiones de viaje. De igual
manera, el impacto que tiene la evocacion de ciertos lugares y sus marcado-
res (Maccannell, 2003), asi como los atractivos en los distintos itinerarios y
rutas que los turistas desean vivenciar a través del viaje y la construccion de
diversos imaginarios que se potencian a través del cine, terminan por inducir
el deseo de los viajeros, captando su atencion en ciertos hitos o marcas del
lugar, asi como en la busqueda por recrear el aura que se proyecta en las
pantallas a través de la experiencia turistica.

Desde entonces, esta interconexion entre cine y turismo ha cobrado
mayor importancia en las investigaciones sobre las practicas sociales y los
efectos que produce el cine en la proyeccion de los imaginarios de lugares
del mundo, los cuales han servido de inspiracion para el séptimo arte: el
cine es un espacio magico de recreacion de mundos posibles, a través de
sus historias, imagenes y musica, todo lo cual nos transporta a lugares de
fantasia, a ciudades miticas o del futuro captadas a través de la lente, de la
puesta en escena y de sus personajes. Esta ensofiacion es transmitida a través
de la imagen en movimiento y se constituye en fuente de deseo para futuros
viajeros, quienes eligen los lugares a visitar en busqueda de las sensaciones
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y expectativas creadas a través de la pantalla, todo lo cual ayuda a proyectar
innumerables imaginarios turisticos.

Las tematicas habituales del llamado séptimo arte estan estrechamente
relacionadas con los contenidos imaginarios en los que se expresan lo sim-
bolico, las creencias, las percepciones, las emociones, los estereotipos, las
representaciones y los juegos de identificacion que realiza el espectador.
Estos aspectos del cine son estudiados por diversos campos como la an-
tropologia, la historia, la psicologia, la sociologia y la semidtica. El caracter
interdisciplinario de los enfoques de investigacion sobre el cine, lo hace
una fuente importante a abordar desde diversas perspectivas de las ciencias
sociales y humanas.

En la actualidad, el cine es una de las mayores manifestaciones artis-
ticas con gran impacto emocional. El desarrollo de avanzadas técnicas de
comunicacion audiovisual nos brinda la posibilidad de entenderlo como un
mecanismo que permite la socializacion de estrategias de transformacion,
de resignificacion o como “exorcismo de fantasmas”. Las emociones, los
sentimientos que afloran a través de la pantalla, potencian la capacidad
de enriquecer y ampliar el aprendizaje y representan motivos de cambio y
reflexion sobre la realidad para el espectador. El poder emocional del cine
es tan grande y la capacidad de las imagenes tan potente que resulta dificil
negar su profunda influencia sobre el individuo.

Cuando el espectador sigue el lugar en el que el filme es desarrollado,
la imagen turistica del destino suele verse implicada como producto de
una construccion mental, que llega a través de los diversos canales de in-
formacion, del que se puede tener pocas o muchas impresiones. Barthes
(1986), por su parte, concibe la imagen filmica, incluyendo el sonido, como
un sefiuelo al que el espectador se rinde, en el que se funde, cautivado e
hipnotizado por la imagen, lo cual puede servir como metafora para el
viaje por el que los turistas entran en un estado de ensofiacion, a partir
de las experiencias que viven en sus diversos recorridos por los lugares
que visitan.

Metz, por su parte, estima que el cine es el producto de tres maquinas
interactuantes a las que enuncia como tecnologica, industrial y mental (Metz
citado por Vera, 2017), idea de la que parte Silva para describir que “los
imaginarios urbanos vienen del cine” (Metz citado por Vera, 2017, p. 341),
asi como de otros medios, tales como la literatura o los noticieros.
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Asi mismo, es valido definir el término cine como inductor de turismo
o film-induced tourism (Beeton, 2005), que acttia como un mecanismo de
difusion masiva, el cual apoya de manera indirecta la promocion y el posi-
cionamiento de un destino en la mente de los potenciales visitantes. El cine
proyecta imagenes a priori sobre un lugar, las cuales se asientan en la mente
del espectador, quien, con su carga imaginaria, toma decisiones sobre sus
viajes turisticos. Ein consonancia, Aertsen (2011, p. 2), cita a Stanishevski,
al afirmar que dicha industria es importante en la creacion de la imagen de
un destino, un territorio, una ciudad o un pais, dado que la informacion que
se transmite no se da directamente como publicidad, sino que “la mente del
receptor esta abierta a la recepcion tanto en su dimension subconsciente como
consciente, por lo tanto sus efectos persuasores se hacen mayores y pueden
ser positivos como negativos, dependiendo de aquello que se perciba” (p. 3).

Segan Hiernaux (2002), los imaginarios turisticos son una porcion del
imaginario social, los cuales hacen parte del fenéomeno turistico. Son el
resultado de las manifestaciones del proceso societario de viajar, por tanto,
su construccion es compleja y es intervenida por la transferencia tanto de
impresiones subjetivas captadas a través de experiencias de vida como de
datos recogidos de otras personas o medios de difusion. Se complementa
por experiencias, informacion de otras personas o medios de comunicacion.
Los imaginarios son producto de los idearios (lo que se quiere o necesita,
sus ideales) de una sociedad y los individuos de esta, por lo tanto, dichos
idearios llegan a orientar las acciones de sus miembros.

El autor plantea que la creacion del imaginario turistico se construye
como el tejido que se da en distintos contextos sociales y espacio-temporali-
dades, para ello, han identificado cuatro idearios: la conquista de la felicidad,
el deseo de evasion, el descubrimiento del otro y el regreso a la naturaleza
(Hiernaux, 2002, pp. 11-12). El autor afirma que los idearios son una base
importante para la proyeccion de los imaginarios turisticos de distintos
grupos sociales, quienes, guiados por la subjetividad individual y colectiva,
toman las decisiones de viaje. Cabe destacar que una de las caracteristicas
de estos, es que son transmitidos de unos a otros, pues a través del relato
se transfiere la experiencia, por lo tanto, participa en su construccion del
imaginario del otro y, a su vez, del imaginario colectivo para desencadenar
en una vision subjetiva del destino turistico (pp. 26-33).

Dados los paradigmas de la modernidad y la posmodernidad, las ten-
dencias turisticas han sido marcadas por la imagen fija o en movimiento. Se
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pasa de la busqueda de la autenticidad y de la distincion a la de la fantasia
y de las emociones fuertes (Cohen, 2004). Esa basqueda de lo extraordi-
nario (Graburn, citado por Cohen, 2004) se expresa, entre otras, en lo que
MacCannell (2003) denomino las “autenticidades escenificadas”, las cuales
surgen como respuesta al deseo de encontrar experiencias “auténticas” y
extraordinarias que rompan con su cotidianeidad.

En este sentido, el cine muestra los lugares miticos y “auténticos”, donde
se generan relaciones de alteridad con grupos claramente diferenciados cul-
turalmente. Son aquellos lugares de ensofiacion que despiertan el deseo por
visitarlos. Es asi que Oriente, los pueblos indigenas y los lugares reconditos
son escenarios de peliculas de impacto emocional entre los potenciales turis-
tas y de fascinacion sobre su cultura y el “misterio” que envuelve su historia.

Asi, estos lugares se vuelven objeto de deseo en Occidente gracias a
peliculas clasicas como Cleopatra (1963), con Richard Burton y Elizabeth
Taylor, o por peliculas de corte biblico que muestran lugares emblematicos,
como Ben-Hur (1959), o filmes de aventura como Indiana Jones (1981, en
adelante), producida por Steven Spielberg, que toma la figura del arqueo-
logo que recorre lugares miticos y llenos de incognitas para Occidente, tales
como Egipto, India, China, México, Brasil y la selva amazonica. También
China tiene un auge particular a través de las peliculas de artes marciales,
con Bruce Lee a la cabeza, pues se despierta un interés particular por la filo-
sofia, el pensamiento y los espacios emblematicos de ese pais. Estos lugares
se construyen en los imaginarios por medio del cine juvenil y siguen siendo
aquellos en los que se esta en la busqueda de la magia que encierra su cultura.

Otra de las tendencias que buscan los turistas contemporaneos es la
busqueda de la distincion (Cohen, 2005), ligada al placer y a las practicas de
refinamiento y lujo, como si lograra con ello legitimar su poder econémico
y social. Entre este tipo de viajes se encuentra el Gran Tour (siglo xvir y
xvi), realizado por los hijos de los nobles ingleses, los viajes que ofrecen la
vuelta al mundo o los viajes a Oriente, en principio accesibles solo para las
clases mas adineradas europeas. A la construccion de esos imaginarios de la
distincion ligados al turismo contribuye también el cine, con peliculas como
Asesinato en el expreso de Oriente (1974), que muestra en medio de la trama
de suspenso, la sofisticacion de un viaje mitico a un sitio todavia misterioso,
suefio que fue poco a poco alcanzado por las clases medias europeas a través
de la oferta de viajes como los de Thomas Cook, que se promueven desde
mediados del siglo xix.
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También se encuentran aquellos lugares turisticos que buscan exhibirse
con una magia particular, con un halo de sofisticacion. Un lugar emblematico
es Saint Tropez (Francia), puesto en la mira de los turistas que buscan la
distincion desde la pelicula Er Dieu créa la femme (1956) [ Y Dios hizo a la
muger] de Roger Vadim, con la sensual Brigitte Bardot, quien ademas des-
pués del rodaje compro su primera casa, impulsando de manera particular
el turismo en aquella zona, representada como el lugar bucélico y magico
habitado por pescadores y frecuentado desde mediados del siglo xix por
artistas y literatos, pero que tuvo una visibilidad notoria a través del cine, la
cual atn persiste (Equipe mIT, 2005).

El cine es el arte que crea lugares desde la imaginacion y la fantasia y
como tal la hiperrealidad tiene una expresion clara en este. Actualmente,
la posmodernidad, caracterizada por los limites difusos entre realidad y
fantasia (Cohen, 2004) y por ser expresion de “la era de la simulacion” y de
“la generacion de modelos sin origen o realidad: la hiperrealidad”, donde
lo simulado determina lo real (Braudillard, citado por Cohen, 2004, p.15),
encuentra en el cine un instrumento de expresion o de construccion de
imaginarios sobre mundos de fantasia.

Ya la fantasia es materializada a través de la creacion de los parques tema-
ticos, particularmente desde Disneylandia, en 1955, que tiene como origen
la recreacion del mundo imaginado de Walt Disney, llevado a la pantalla y
que hizo sonar a varias generaciones del mundo entero. Tanto asi que estos
lugares se han recreado también en Japon, Francia y China, exportando un
modelo de fantasia con sello norteamericano. Otros de los parques tematicos
creados a partir del cine son aquellos que reconstruyen mundos pasados,
por ejemplo, Furassic Park, que inspiro la creacion de este tipo de sitios para
turistas, pero que ademas activo la curiosidad de los nifios por conocer este
inmenso mundo de los dinosaurios.

Ademas de los parques tematicos que crean un lugar magico o fantas-
tico de la nada hay territorios que son recreados en el cine como lugares
de fantasia y luego demandados ansiosamente por los turistas que buscan
encontrar en ellos la magia que el cine les ha mostrado. Es el caso del Parque
Nacional de Tongariro, en la isla norte de Nueva Zelanda, donde fue filmada
la trilogia de E/ sesior de los anillos (inspirada en la novela de J. R. R. Tolkien
escrita entre 1954 y 1955), estrenada entre los afos 2001 y 2003. El parque
fue nombrado por la UNESCO como Patrimonio de la Humanidad y en este
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se encuentran, ademas de paisajes naturales exuberantes, lugares que son
sagrados para los maories.

De igual manera, los escenarios de la saga de Harry Potter son también
objeto de visita turistica: Irlanda, Gales e Inglaterra, y en ellos, abadias,
bibliotecas, castillos, pubs para magos, viaductos y paisajes son buscados
para revisitarlos a la luz de historias de magia y fantasia, para lo cual se han
creado rutas turisticas. Actualmente en el parque de Universal Estudios en
Japon, se recrea el mundo magico de este personaje.

Game of Thrones, serie de television inspirada en la novela del nortea-
mericano George R. R. Martin en 1996, fue filmada en distintas locaciones
con paisajes que remiten a la ensonacion de tiempos medievales: Islandia,
Croacia, Espaiia, Irlanda, Malta, Marruecos, los cuales hoy son objeto de
promocion turistica y cuentan con una gran demanda por su belleza y por
las historias de fantasia que se ha han recreado en diversos filmes. Frozen,
de Disney, 2013, ambienta el pais de Arandelle en los famosos fiordos de
Noruega, Naroyfjord y Geiranger, que fueron declarados Patrimonio de
la Humanidad por la UNESCO y son objeto de visita turistica. Fn la pelicula
musical norteamericana, Lalaland de Damien Chazelle, de 2016, hay nume-
rosas escenas en la ciudad de Los Angeles, “la ciudad de las estrellas”. Sin
embargo, una de las mas emblematicas se rodo en el observatorio Griffith
de esa ciudad, que hoy constituye el sitio publico mas visitado por turistas.

Dada la importancia de reflexionar sobre la relacion del cine en la cons-
truccion de los imaginarios turisticos y en la proyeccion de imagenes de
evocacion de ciertos lugares, asociados a la fantasia, el miedo, la aventura,
entre otros, se organiz6 el simposio Cine, Lugares Imaginados y Turismo,
producto del cual se desarrolla la presente obra, en la que se recogen las
ponencias presentadas en dos ejes, los cuales se describen a continuacion:

LA CONSTRUCCION DE LOS IMAGINARIOS
Y LA PROYECCION DE LA IMAGEN TURISTICA
DE LAS CIUDADES A TRAVES DEL CINE

Las imagenes proyectadas en un filme influyen en la percepcion visual
del espectador, dado el interés en los lugares presentados, pues a través de
las emociones causadas se desarrolla una serie de pensamientos, deseos e
intereses que intervienen en mayor o menor medida en sus decisiones y
apreciaciones. De este modo, es valido afirmar que el cine se convierte en
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un instrumento que induce la mirada turistica y condiciona la eleccion de
destinos. Incluso ha llegado a ser un aspecto significativo para las institu-
ciones de gestion turistica (Del Rey-Reguillo, 2007, pp. 9-12).

En el momento de seleccionar un destino turistico, la imagen es un con-
cepto transcendental. Se ha demostrado que esta se forma antes del viaje y
en ella confluyen las dimensiones cognitivas, afectivas y la influencia de lo
global, a partir de factores de estimulo (estimulo externo, el objeto fisico y la
experiencia) y factores personales (caracteristicas psicosociales y fisicas del
sujeto) necesarios para la construccion de imaginarios (Baloglu y McClearly,
1999, citado en Castafio, 2005).

A este eje corresponden los siguientes capitulos:

—En “Buenos Aires filmada: tensiones en la construccion de una imagen
turistica de la ciudad a través del cine nacional e internacional durante la
primera mitad del siglo xx”, la autora Mercedes Gonzalez Bracco nos va
llevando en un recorrido historico por la primera mitad del siglo xx sobre
las peliculas que marcaron la construccion de ciertas imagenes de la ciudad,
del pais y de sus habitantes. Producciones que en un juego de visibilizacion/
invisibilizacion, iban construyendo desde Hollywood una mirada externa
aparentemente deseable que, como la autora afirma, termina por mezclar
desconocimiento con ridiculez, lo argentino con lo latinoamericano, a partir
de ciertas narrativas estereotipadas asociadas a la dupla ciudad/rural, barrio/
centro. El caso ilustra muy bien lo sucedido, en general, con cierto tipo de
cine que ha producido Estados Unidos sobre algunos paises de América
Latina que, al estilo banana republic, va marcando personajes, hechos y
expresiones culturales exotizadas, como estrategia de mercadeo global. LLa
autora presenta magistralmente como el cine representa el nacionalismo y el
positivismo versus la identidad, donde el cine producido en Argentina busco
mostrar otros referentes y narrativas en las que sus habitantes se sintieran
de verdad representados.

— En el capitulo sobre “Imaginarios turisticos de Barranquilla a partir
de un objeto de comunicacion ambiental ‘huérfano’. El caso del documen-
tal Ciudad de Olores”, los autores Kelly Escobar Jiménez, José Francisco
Marquez Guerra y Juan José Pinto Siabatto, pertenecientes al grupo de
investigacion TMAD-UA, describen las diversas percepciones e imaginarios
que los locales construyen sobre la ciudad, a partir de su percepcion de los
olores que se entremezclan producto de la nueva estructura urbana que se
superpone a aquella que histéricamente ha sido industrial. La ciudad vie-
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ne transformandose vertiginosamente o mejor se viene construyendo una
nueva centralidad, a partir de la renovacion y desarrollo inmobiliario del
antiguo eje industrial que ha caracterizado a la zona por ser puerto ubicado
en la desembocadura del rio Magdalena y puerta de entrada desde el mar
Caribe. Ello ha dado como resultado nuevas narrativas y practicas sociales
de sus habitantes, quienes evocan desde sus vivencias odorificas, las diversas
experiencias frente a sus espacios de vida. .a metodologia combina fuentes
primarias, a partir de entrevistas cerradas aplicadas a los habitantes, con la
creacion y produccion de un documental que recrea un recorrido turistico
ambiental por varios barrios populares cercanos al eje del rio Magdalena y
de cuyo producto se envia a los informantes para que tanto locales como
algunos ciudadanos extranjeros compartan sus impresiones, percepciones
y emociones sobre la ciudad.

— El Festival Internacional de Cine de Santander (rics), Colombia, que
se lleva organizando desde inicios del 2000, se ha convertido en uno de los
eventos de mayor atraccion de publico especializado y se constituye en una
estrategia de fortalecimiento de las industrias culturales del ambito regional
y nacional. Luis Rubén Pérez Pinzo6n, Yesenia Sanguino Rodriguez, Marlyn
Y. Valdivieso Agudelo y Xiomara R. Caicedo Carrillo describen el proceso
de consolidacion del evento y de su cadena de valor, asi como las oportu-
nidades de mejora para que se constituya en un instrumento de mercadeo
y promocion de la cultura local y del turismo cultural de la zona, dado el
valioso aporte que hace en la formacion de las nuevas generaciones por crear
un valor social y estético en estas.

LOS LUGARES MITICOS, MAGICOS Y DE FANTASIA
Y SUS VINCULOS CON EL TURISMO

Estos limites difusos entre la realidad y la fantasia, propios de la posmoder-
nidad, se materializan en la oferta turistica que se crea a través de la puesta
en escena de estos territorios a través del cine.

A este eje corresponden los siguientes capitulos:

— En “Los sabores como lugares en el cine”, Sophia Rodriguez Pouget
nos va llevando por un maravilloso viaje de emociones, olores y sensaciones,
a través de algunas peliculas en las que se recrea la estética, el placer y la de-
gustacion de la cultura gastronomica de los sitios escogidos. LLa escenificacion
asociada a las practicas culinarias y culturales va aportando en la construccion
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de imaginarios que fluyen a través de diversos medios de comunicacion y
promocion, creando el deseo en los viajeros por sentir fisicamente aquella
experiencia que se ha recreado en el séptimo arte y que potencia la memoria
gustativa y olfativa: el llamado turismo imaginado. Indudablemente, nos
despierta el deseo de volver a ver varios de los filmes analizados y, porque no,
visitar los destinos para lograr asi la relacion del imaginario con la realidad:
real=real, igualdad que plantea Silva (2007).

—En el capitulo “Influencia del film, Los viajes del viento, en el imaginario
turistico de la region caribe colombiana”, Maria Antoniotti Gomez devela
la inmensa riqueza musical y cultural del Caribe, representada por ritmos,
instrumentos y practicas culturales que con origenes diversos se encuentran
para conformar un rico acervo cultural, lo cual se muestra en la pelicula en
mencion, la cual se desarrolla envuelta en la atmosfera del realismo magico.
En contraste con esta riqueza, la percepcion de los turistas esta inmersa en
la experiencia estética ligada a la contemplacion del paisaje y, por tanto, no
alcanzan a dimensionar la exuberancia cultural que, en contraste, es descu-
bierta por los espectadores de la pelicula.

— Por ultimo, en el capitulo “Amazonia mitica, ide pelicula?”, Marta
Lucia Vélez Rivas analiza como los imaginarios sobre el lugar se han cons-
truido a través de las cronicas de viajeros espaiioles, de la literatura, de las
expediciones cientificas ilustradas con grabados y de las fotografias que
encuentran en el cine un medio de difusion privilegiado. Particularmente,
desde comienzos del siglo xx1, se busca recrear en el cine las experiencias
de cientificos y de viajeros, haciendo énfasis en la imagen de los pueblos
originarios como sociedades pristinas. I.a autora busca describir el papel
que desempefian estos imaginarios en la experiencia turistica, permeada
por representaciones que siguen estando presentes en las expectativas de los
viajeros y en la oferta turistica, distante de las realidades complejas vividas
por las comunidades locales.

Como reflexion final, abordar la relacion entre el cine, los imaginarios
turisticos y los lugares es solo el comienzo de una etapa que anuncia los
caminos contemporaneos que se construyen a través de miradas inter y
transdisciplinarias, desde la utopia y la distopia y, sobre todo, desde la
emocion, los sentimientos, el deseo y los sentidos que se materializan en
narrativas asociadas a la literatura, el arte y el cine. Es asi que la evoca-
cion de lugares imaginados, de ciudades construidas desde la intersub-
jetividad, desde la emocion a través de la imagen en movimiento, desde
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el cine como arte, constituyen una filigrana que teje tanto mentalidades
como pulsiones.

Las reflexiones permiten sentir, percibir y comprender un poco mas
esa estrecha relacion en la construccion imaginaria de lugares, su contenido
simbolico, estético, afectivo, emocional y su relacion con el turismo como
busqueda de los idearios de felicidad, como medio para el encuentro con el
Otro y como oportunidad para la construccion de interculturalidad.

Los imaginarios sociales construyen el futuro, son espacios de la posibili-
dad: los imaginarios, segtin Silva (2006), son reales en su efecto en lo social.
El cine, por su parte, y siguiendo al autor, es una construccion simbolica
de la imaginacion, es pulsion, deseo por el Otro y la base de los imaginarios
es la estética, entendida como un juicio que tiene que ver con el gusto, la
emocion y la pasion (Silva, 2006).

Finalmente, se dejan planteados algunos interrogantes en relacion con la
puesta en valor de los destinos turisticos, asi como las practicas sociales que
los turistas experimentan en aquellos lugares visitados: jes posible construir
escenarios donde la fantasia tenga expresion para el turismo? ;Como la hi-
perrealidad atraviesa la oferta turistica? ¢ILa construccion intersubjetiva de
la realidad puede tener expresion en nuestros destinos? (Como representar
lo mitico, magico y fantastico en escenarios cotidianos?
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