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Resumen
El negocio de la empresa

está basado en una línea comercial de venta de ropa deportiva para hombre

y

mujer, con telas inteligentes y de alta calidad. La filosofía que se desprende

de la marca es la visión y personalidad del Fundador y CEO Rodrigo Vera

plasmada

en prendas deportivas, esto trae algo de sesgo puesto que únicamente las

personas que se identifiquen con este tipo de identidad querrán hacer parte

de

la familia Inspire y convertirse en inspirers, pero esto funciona muy bien para

la marca dado que no le interesa volverse masiva, le interesa estar ligada

dentro del fitness a ciertos grupos de manera específica.



La otra línea de negocio,

es una propuesta de innovación que se encuentra en etapa de desarrollo,

siendo

un sistema de ropa personalizado bajo el mismo nombre y marca Inspire -

“We are

All”. Queríamos ir mas allá de solamente producir ropa y entrar a competir en

un sector hacinado, de alta competencia, pero si una diferenciación muy

notoria, queríamos generar un impacto e influenciar de manera positiva a las

personas. Por esta razón, se encuentra en construcción la línea de ropa

personalizada de Inspire soportado científicamente por la Teoría de la

Emoción

y la Razón del respeta psicólogo Albert Ellis, la cual busca con la producción

de la ropa y diseño personalizado llevar al cliente a la reconstrucción de su

autoestima, motivación personal fortaleciendo sus emociones.



Encontramos que la base de

distorsión de realidad de muchas personas, está basada en la interiorización

de

las creencias estereotipadas reguladoras del comportamiento. Se entiendo

como

creencias estereotipadas aquellas creencias que se han establecido en la

razón

social del mundo, y que todas personas que no se siente parte de ellas entran

en una crisis emocional (no aplica para todo el mundo).



Algunas de estas creencias

estereotipadas son: 

 

-      Toda persona necesita ser amada, aprobada por los demás y por sí misma. 

-      Hay personas que requieren trato duro. 

-      El pasado condiciona el presente.

#inspireurchange



A partir de estas

creencias, que hacen parte del cotidiano vivir de muchas personas, Inspire

con

su equipo profesional soportado por la Teoría de la Razón y la Emoción

pretende

identificar el patrón de comportamiento de los usuarios por medio de Tests

de

Equilibrio Emotivo, esto nos permitirá identificar el tipo de personalidad del

usuario u podremos diseñar una prenda Inspire con sus características, pero

específica, única e irrepetible para el cliente. Intentamos a través de esta

idea innovadora, cambiar vidas, motivar y empoderar a todas aquellas

personas

que se sienten inseguras de sí mismas, vulnerables a que a través del fitness y

de un mensaje positivo y

fuerte quieran cambiar su realidad.



Objetivos

➢ Posicionar la marca INSPIRES en el mercado nacional, como una

empresa líder en la comercialización de productos de indumentaria

deportiva.

➢ Crear conexión y empatía con la comunidad del entorno de la

cultura fitness y los grupos de interés que quiere potencializar su mejor

versión a nivel personal y profesional.

➢ Destacar la marca INSPIRES como una compañía referente en la

oferta de productos de excelente calidad, con prendas innovadoras y

exclusivas.



➢ Mantener crecimiento constante, regular y fidelizado de los clientes

inspirados y empoderados por INSPIRES, que perciben la marca como

parte de su sello personal.

➢ Alinear los procesos de comercialización, distribución y logística, de

modo que la empresa encuentre crecimiento en ventas y equilibrio a

nivel financiero en los próximos 5 años. 

➢ Expandir el alcance de atención y comercialización de los productos

de la marca INSPIRES a nivel nacional, con presencia en las principales

ciudades del país.



➢ Convertirse en el aliado estratégico de los centros de formación de

deporte y de acondicionamiento físico, para fortalecer la oferta de los

productos de la industria fitness en Colombia.

➢ Posicionar el proceso de personalización y perfilamiento de los

usuarios de productos de la marca, para atraer nuevos clientes y

otorgar el servicio como un valor agregado innovador.

➢ Permanecer en el tiempo, como una empresa de vanguardia, con los

más altos estándares de calidad y tecnología del mercado.



➢ Atender las necesidades los clientes, creando los canales adecuados y

propicios para crecer conjuntamente con los usuarios de la marca, en un

proceso de doble vía y retroalimentación constante. 

➢ Mantener precios competitivos en el mercado, para abarcar una oferta

interesante y asequibles a los grupos de interés que se identifican con la filosofía

de la marca.



Productos y Servicios

La producción de Inspire está a cargo de un proveedor ubicado en la ciudad de

Medellín Katyus Sportwear, apostando por la industria nacional. Esta es una

compañía que se especializa en la producción de prendas deportivas para

hombre y mujer con amplia experiencia en la confección, diseño y

manipulación de moldes masculinas y femeninos. 



En cuanto a las telas con las que se elaboran las licras deportivas hombre/mujer,

se escogen de acuerdo al diseño y temporada del año, se compran los metrajes

al gran mayorista especializado en tela deportivas Lafayette Sports. Para la

primera colección #unbreakable se utilizó una mezcla de fibras entre poliéster y

nylon, materiales que garantizan una libre transpiración evitando la

acumulación de malos olores, entregando comodidad y ajuste a la silueta del

cuerpo, perfecta simetría, adaptándose al movimiento del cuerpo de manera

fluida durante los entrenamientos o desarrollo de actividad física. Una

combinación de materiales que brindan confort y calidad en el largo plazo. 



Propuesta de valor

Somos una marca del estilo de vida fitness, que ofrece calidad, diseño y

personalización en los productos de acuerdo a tu patrón de personalidad, que

inspira y que reta a sacar la mejor versión de ti mismo. Ofrecemos productos

que te acompañan en tu proceso de crecimiento personal porque aprendemos

a conocerte y queremos lo mejor para ti.
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